VVF INGENIERIE

LES FRANCAIS
ET LES VACANCES

Les premiers impacts du confinement

Une forte envie de partir...
freinée par la peur de la contamination

65%

se posent des questions

29%

sont optimistes
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38% »

désir accru d'évasion ,/A
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veulent rester chez eux
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54 /O des Francais craignent une contamination due
a des lieux trop fréquentés et 40 % une 2¢me vague
La crainte de la contamination surpasse les implications budgétaires.

Cette crainte se retrouve a deux reprises
dans le top 3 des appréhensions :

Les Francais redoutent d’'étre contaminés
en se retrouvant dans des lieux  §4 %
rassemblant de nombreux autres vacanciers

Peur que leurs vacances ne soient pas
remboursées en cas d'annulation imputable 47 %
a un prolongement du confinement

Crainte d'une deuxiéme vague de
contamination qui les empécherait
de regagner leur domicile

Un budget entamé par la récente crise

Des vacances qui risquent d'étre
annulées par leur employeur

Aucune influence sur leur décision de réserver des vacances

29% kot B B 37% womation

N Budget et durée
du séjour : arbitrages
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16% des Francais 15 O/O des Francais

envisagent de diminuer envisagent d'écourter
leur budget « vacances » leurs vacances

15 % é

6%
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pourvoir budget budget budget baisse durée durée
d'achat maintenu augmenté augmenteé de la durée initiale rallongée

entameé sans des congés maintenue
par la crise
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38% ont réserve 62% n'ont rien prévu
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55% attendent d'en savoir

74% ont prévu

de partir plus avant de réserver
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8% ont annulé ?'7/" rese.ltveror.\t
a la derniére minute
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5% réserveront a

la fin du confinement

17% Uont reporté a

une date ultérieure W
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Les vacances ideales des Francais :
en France, au bord de la mer,
en famille avec les enfant

La destination est la plus concernée par
les modifications induites par la crise
avec trés fort un recentrage
sur la France.

Quels changements suite a la crise ?
Suite au confinement les Francgais ont changé leurs projets a :
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30% concernant l'environnement (mer, montagne ...)

_ le type d’hébergement (camping, clubs, hétels ...)

10% le cercle des personnes avec lesquelles ils partent (famille, amis ...)

35% @ concernant la destination (pays)

La France a 'honneur

87 % des Francais ont prévus de rester en France
cette année et 6,5 % ont opté pour leur région.
L'Europe attire 6,5 7% de nos concitoyens et seulement
1,4 7% ambitionnent de voyager a l'étranger.

La mer toujours plébiscitée

La mer et ses plages restent la destination préférée des
Francais (41%) suivis des grands espaces de la montagne/
moyenne montagne (34%) et de la campagne (9%).

Les Francais ont envie « d'un grand bol d'air »
et délaissent les capitales et grandes villes touristiques (2%)

ou encore les destinations exotiques et donc lointaines

(moins de 1%).

Camping et clubs vacances associatifs restent favoris

Malgreé les craintes de se retrouver dans des espaces accueillant
de nombreux vacanciers et de risquer une contamination, les
campings et clubs vacances associatifs restent

les premiers types d’hébergements choisis par les
Francais (40%). Ils se tournent ensuite vers

les gites et hébergements particuliers (location, famille, amis)

a 21%, puis vers AirBnB (14%) et enfin vers 'hétellerie (8%).

Des vacances en famille

91 % des Francais partiront avec le cercle des personnes &
prévu : majoritairement en famille (62%), en couple (26%) }

et entre amis (7%).

Les demandes d'activités culturelles
et sportives en hausse

En termes d'activités attendues par les Francais sur leurs
lieux de villégiatures, les trois qui ont récoltées
le plus de votes concernent a :

gt ¥ 47 %
55% des offres

des activités culturelle de restauration

(musées, parcs
naturels ...)
45 7%
des activités récréatives
a pratiquer
en famille

On retrouve ensuite les activités sportives (41%),
| les clubs enfants (31%) —
et les offres « bien-étre » tel que le spa, massages (27%) ’ N
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VVF et sa filiale VVF Ingénierie (cabinet conseil, spécialisé en mission d'études de marché et de
conduite de projet d'équipements touristiques) ont interrogé pres de 4 000 Frangais du 20 au
29 avril pour connaitre les conséquences de la situation sur leurs projets et leur humeur.

*questionnaire administré en ligne, 3850 répondants




